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Diese Grunde sprechen fur

eine Verleihung an EMP

» Innovationsgeist

EMP ist bekannt als Europas grof3ter Versandhandler fir Rock-, Metal- und Entertainment
Merchandise. Auch im Gaming-Bereich ist der Online-Shop DER Ansprechpartner fir Online-
und Offline Spieler. Zum Anlass des Super Mario Days am 10. Marz weckte EMP mit Hilfe
eines animierten Layouts das original Spielgefuhl des 16-Bit Games und sprach damit die
Zielgruppe der Gamer aus den 90ern mit nostalgischem Gamer-Charme an.

» Kreativitat
Das Layout bestach durch eine echte Spieloptik im 16-Bit Look. Um die Sympathie der
Newsletterleser zu gewinnen, wurde Wert darauf gelegt, dass typische Spielelemente wie
Super-Mario, Yoshi, die Sammelmiinzen und das Jump ‘n‘ Run-Gefihl zu einem ganzen
kreativen Konzept zu verbauen. Gekonnt wurden entsprechende Verkaufs- und
Produktplatzierungen in das Layout eingebettet.
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Ich bin IT'S-A ME

Das Layout animiert! e

Zielgruppenspezifisch
Gesendet wurde das Mailing in 9 verschiedene Lander an den
jeweiligen gesamten Verteiler. Damit sollten sowohl Gamer
angesprochen als auch die Zielgruppe der 90er Jahre inspiriert
werden.

=  Animation

Die Animation diente dazu, das 16-Bit Spiel im Newsletter-Look el e e e e
zum Leben zu erwecken. Besonders das gratis Produkt wurde

geschickt hinter dem ,Mario-Schatz-Button® versteckt und
gewabhrleistet eine langere Aufmerksamkeitsfokussierung der
Newsletterleser.

=  Produkt und Channels O ...

Heute ist Mario Day! Wir haben euch zehn Fakien zusammengestellt, die

Um die Zielgruppenwiinsche genauer zu treffen wurden die U waran s e 10. e o JERED Sy Das et e
Bestseller der Kategorie spezifisch dargestellt um den Gamern  Jl.oin™™"
einen Einblick Uber die verschiedenen Merch-Artikel zu geben. : ' Top 10 Fun Facts iiber Super Mario

Um den Multi-Channel-Ansatz zu gewahrleisten, wurde parallel l' 10 & Wercnnios von Supe atto una it
auf Facebook das Thema aufgegriffen und vertieft. il
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So sind wir das Mailing angegangen

= Konzeption
Ausgangspunkt fir das Mailing war der Super Mario Day am 10. Marz 2016. Zu diesem Anlass

sollte ein klick- und umsatzstarkes Mailing erstellt werden, das auf das Super Mario Sortiment
aufmerksam macht und maoglichst viele Verkaufe in der der Gaming-Sparte erreichen sollte.

= Design
Der Anspruch an das Design war hoch. Der unverwechselbare Look des Super Mario Spiels
sollte im Newsletter erweckt werden. Die Animation des Spielecharakters Super Mario sollte so
spielgetreu wie mdglich nachgebaut werden.

= Umsetzung

Neben der Umsetzung fr den Desktop war auch die mobile Darstellung besonders wichtig, da
auf mobilen Endgeraten wie Handys und Tabletts der Look des Spieleprinzips noch unterstrichen
werden sollte. Da die Animation nicht in allen Clients sichtbar ist, musste auch das
animationslose Buhnenbild mit einem ,,PLAY“-Button klickstark umgesetzt werden und durch
einen Gamification-Ansatz zum klicken animieren.
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